


华南农业大学珠江学院2024年本科插班生专业课考试大纲


《[image: ]学专业综合》
考试大纲

I. 考试性质

普通高等学校本科插班生招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。高等学校根据考生的成绩，按已确定的招生计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试所包含的内容将大致稳定，试题形式多种，具有对学生把握本课程程度的较强识别、区分能力。


II. 考试内容及要求
一、考试基本要求
要求考生理解大众[image: ]学的基本理论、[image: ]研究的方法和模式、传媒的性质、特点和作用、大众媒介的受众和效果、[image: ]制度与媒介规范理论以及[image: ]研究的历史等。要求考生对基本概念和主要理论有较深入的理解；具有综合运用所学知识，进行分析和研究社会中的传播现象的能力。
二、考核知识点及考核要求
本大纲的考核要求分为“识记”、“[image: ]”、“应用”三个层次，具体含义是：识记：能解释有关的概念、知识的含义，并能正确认识和表达。
[image: ]：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系。
应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本理论、基本方法分析和解决有关的理论问题和实际问题。


专题一 传播与[image: ]学
一、考核知识点
1、[image: ]的定义和特点

[image: ]2、	学的研究对象




二、考核要求
1、识记

（1） [image: ]的定义

（2） [image: ]的特点

[image: ]2、

（1） [image: ]学的研究对象

（2） 学习[image: ]学的意义

3、应用

（1） [image: ]与信息

（2） 社会[image: ]的系统性

专题二 人类[image: ]的历史与发展

一、考核知识点
1、人类[image: ]的发展进程

2、信息社会与信息[image: ]

二、考核要求
1、识记

（1） 人类[image: ]经历的发展阶段

（2） 人类语言区别于动物界信号系统的根本特性

（3） 信息社会的含义及特点

[image: ]2、

（1） 动物[image: ]的局限性

（2） [image: ]媒介的进化与社会发展

3、应用

（1） 信息[image: ]与信息社会

（2） 传统[image: ]时代与新[image: ]时代

专题三 人类[image: ]的符号和意义
一、考核知识点
1、符号的定义

2、符号的类型




3、符号的基本功能

4、意义的概念与分类

二、考核要求
1、识记

（1） 符号的定义

（2） 语言符号与非语言符号

（3） 符号的基本功能

[image: ]2、

（1） 信号与象征符

（2） [image: ]过程中的意义

（3） 人类的象征行为

3、应用

（1） 象征能力是人类特有的基本能力

（2） 理解语言符号的多义性

专题四 人类[image: ]的过程与系统结构
一、考核知识点
1、[image: ]过程的构成要素

2、几种主要的[image: ]过程模式

3、[image: ]过程的特点

4、[image: ]过程研究与[image: ]系统研究
二、考核要求
1、识记

（1） [image: ]过程的构成要素

（2） 几种主要的[image: ]过程模式

[image: ]2、

（1） [image: ]过程的特点

（2） [image: ]过程研究与[image: ]系统研究

3、应用

（1） [image: ]系统模式下的社会	结构




（2） 社会[image: ]的总过程理论

专题五 人内[image: ]与人际[image: ]
一、考核知识点
1、人内[image: ]的定义

2、人内[image: ]的过程与结构

3、人际[image: ]的定义

4、人际[image: ]的动机与特点

5、人际[image: ]的社会功能
二、考核要求
1、识记

（1） 人内[image: ]的定义

（2） 人内[image: ]的过程与结构

（3） 人际[image: ]的定义

（4） 人际[image: ]的动机与特点

[image: ]2、

（1） 人际[image: ]的社会功能

（2） 作为能动的意识和思维活动的人内[image: ]

3、应用

（1） 作为社会心理过程的人内[image: ]

（2） 人际[image: ]与自我表达

专题六 群体[image: ]与组织[image: ]
一、考核知识点
1、群体的概念、类型及其社会功能

2、群体[image: ]与群体意识

3、群体规范在群体[image: ]的作用

4、组织与组织[image: ]的定义

5、组织内[image: ]的过程与机制

[image: ]6、组织外	及其形态



二、考核要求
1、识记

（1） 群体的概念、类型及其社会功能

（2） 群体[image: ]与群体意识

（3） 组织与组织[image: ]的定义

[image: ]2、

（1） 群体规范在群体[image: ]的作用

（2） 组织内[image: ]的过程与机制

（3） 组织外[image: ]及其形态

3、应用

（1） 群体压力与趋同心理

（2） 群体规范在群体[image: ]的作用

专题七 大众[image: ]
一、考核知识点
1、大众[image: ]的定义、特点与社会功能

2、大众[image: ]的产生与发展过程

3、大众[image: ]的社会影响
二、考核要求
1、识记

（1） 大众[image: ]的定义、特点

（2） 大众[image: ]的社会功能

（3） 大众[image: ]的产生与发展过程

[image: ]2、

（1） 关于大众[image: ]社会影响的[image: ]

（2） 大众[image: ]与信息环境

3、应用

（1） 互联网与大众[image: ]的新[image: ]

（2） 大众媒介与现代人的生活

专题八 媒介技术与媒介组织



一、考核知识点
1、媒介技术的定义

2、麦克[image: ]的媒介理论

3、大众传媒的组织目标与制约因素

4、传媒组织在信息生产过程中的作用

二、考核要求
1、识记

（1） 媒介技术的定义

（2） 麦克[image: ]的媒介理论

（3） 大众[image: ]者的特点

（4） 大众传媒的组织目标与制约因素

[image: ]2、

（1） 媒介工具和技术的现实社会影响

（2） 传媒组织在信息生产过程中的作用

3、应用

（1） 当代新媒介技术发展趋势及社会意义

（2） 大众[image: ]的“把关”标准

专题九 [image: ]制度与媒介规范理论
一、考核知识点
1、[image: ]制度的含义

2、媒介控制的几种力量

3、关于[image: ]制度的几种规范理论
二、考核要求
1、识记

（1） [image: ]制度的含义

（2） 国家和[image: ]对传媒的[image: ]

（3） 自由主义的媒介规范理论

（4） 社会责任理论

（5） [image: ]我国	制度下的媒介规范理论




[image: ]2、

（1） [image: ]主义的媒介规范理论

（2） [image: ]参与理论

3、应用

（1） 受众行使对传媒活动监督控制权利的[image: ]

专题十 社会[image: ]与受众变迁
一、考核知识点
1、“大众”与大众社会理论

2、几种主要的受众观

3、“使用与满足”理论

二、考核要求
1、识记

（1） “大众”的概念

（2） 几种主要的受众观

（3） “使用与满足”理论的概要

[image: ]2、

（1） 大众社会理论的形成和变化

（2） 媒介发展的分众化趋势

3、应用

（1） 受众的传媒接触动机和使用形态

（2） 传媒接触的社会条件因素

专题十一 [image: ]效果研究
一、考核知识点
1、[image: ]效果的概念含义

2、[image: ]效果的类型及研究课题

3、[image: ]效果研究的历史与发展

4、[image: ]效果的产生过程与制约因素
二、考核要求
1、识记




（1） [image: ]效果的概念含义

（2） [image: ]效果研究的历史与发展

（3） [image: ]效果研究的发展过程和效果观的变化

[image: ]2、

（1） [image: ]效果的类型及研究课题

（2） [image: ]效果研究的理论与实践意义

3、应用

（1） [image: ]效果研究的发展过程和效果观的变化

（2） [image: ]效果的产生过程与制约因素

专题十二  几种主要的大众[image: ]效果理论
一、考核知识点
1、“议程设置功能”理论

2、“沉默的螺旋”理论

3、“培养”理论

4、[image: ]框架与框架效果
二、考核要求
1、识记

（1） “议程设置功能”理论的概要及特点

（2） “沉默的螺旋”理论的概要及特点

[image: ]2、

（1） “培养”理论关于社会与[image: ]的基本观点

（2） 关于[image: ]框架的[image: ]

3、应用

（1） [image: ]网络[image: ]环境下“议程设置功能”理论[image: ]的

（2） 运用“沉默的螺旋”理论分析现代社会中大众[image: ]、社会心理与[image: ]三者的关系

专题十三 国际[image: ]与全球[image: ]
一、考核知识点
1、国际[image: ]与全球[image: ]的概念

2、全球信息化的影响和冲击





3、国际[image: ]中的[image: ]价值问题

4、信息与国家主权问题

5、文化[image: ]主义问题
二、考核要求
1、识记

（1） 国际[image: ]与全球[image: ]的概念

（2） 信息与国家主权问题

[image: ]2、

（1） 国际[image: ]中的[image: ]价值问题

（2） 文化[image: ]主义问题

3、应用

（1） 全球信息化的影响和冲击



III. 考试形式及试卷结构
1、考试形式为闭卷，笔试，考试时间为 150 分钟，试卷满分为 200 分。

2、试卷内容比例：第一章～第四章占 25%，第五章～第七章占 20%，第八章～第十章

20%，第十一章～第十二章占 30%，第十三章占 5%。

3、试卷题型比例：单选题 20%，填空题 10%，[image: ]题占 20%，简答题占 20%，论述题占 15%，案例分析题 15%。
4、试卷难易比例：易、中、难分别为 30%，50%，20%。



IV. 参考书目
《[image: ]学[image: ]（第二版）》，[image: ]著，[image: ]：[image: ]大学[image: ]，2011。

V. 题型示例
一、单选题（每题 2 分，[image: ]或多选都无分，共 40 分）
1．5W 模式的提出者是（ ）。

A.[image: ]

B.[image: ]





[image: ]C.

D.[image: ]

2. “[image: ]时节雨纷纷，[image: ]行人欲断魂。借问酒家何处有，牧童遥指杏花村。”此诗描述的是一个典型的[image: ]活动，其中[image: ]主体是（ ）。
A.行人 B.牧童 C.酒家 D.杏花村
二、填空题（每空 2分，共 20 分）
1. [image: ]学的学科创建者是[image: ]著名的[image: ]学家（	）。

2. [image: ]学把社会[image: ]分为五种基本类型，即人内[image: ]、人际[image: ]、组织[image: ]、
（          ）、（         ）。

三、[image: ]题（每题 8分，共 40 分）
1. 符号

2.    意见领袖

四、简答题（每题 10 分，共 40分）
1. 简要介绍构成麦克[image: ]媒介理论的三个基本观点。

2. 简述自由主义报[image: ]理论的基本主张。
五、论述题（每题15分，共 30 分）
1. 什么是“使用与满足”？如何理解“受众需求”？
六、案例分析题（每题 10分，共  30分）

案例材料:古老的春节在黄河流域的乡村是从铰剪纸、贴窗花开始的。陕北的剪纸窗花中
有各类造型的动物、花草纹样，其中口衔灵草的鹿纹样便是人类文明中流传了几千年的古老纹饰。在陕北乡村，人们把鹿纹样剪纸叫作“倒照鹿”，又叫“回头鹿”。鹿在民间习俗中，被看作春天的祥瑞之物，常被用作谐音题材，如“鹿鹤同春”、“福禄寿三星”等，以象征吉祥、福寿之意。在古代农耕社会，一年之计在于春，正月之首的春节，不但成为新旧之年时间交替的端始，也象征着一个大地阴阳之气交和、万物复苏的生命生长季节的开始。人类文明史上的渔猎时代，都曾有过对鹿角的崇拜，人类对时间和历法的认识，正是从每年冬至鹿角脱落、春天鹿茸新生开始的，这就是古老的“物候历法”的故事。

请运用[image: ]学的知识回答以下问题：
1. 此例说明了哪类符号的重要意义，为什么？（10 分）

2. 简述此类符号的作用。（10 分）
3. 谈谈自己身边的符号运用。（10分）
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